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Telekomunikacja

Podsumowanie

° Najwiekszymi fanpage’ami w branzy byty Serce i Rozum, Play oraz Orange Polska

Pod wzgledem najwigkszego procentowego przyrostu liczby fanéw wyrdzniaty

* sie strony: nju mobile, UPC Polska oraz Cyfrowy Polsat

o W najwiekszym stopniu baze fanow powiekszyty fanpage nju mobile, Serce i Rozum
oraz Play

o Pod wzgledem liczby zaangazowanych fanow najlepiej wypadajg fanpage Plus,
Play oraz Serce i Rozum

o Najwigkszy odsetek zaangazowanych fanéw obserwowalismy na stronach Orange
Film, INEA - Zycie nabiera tempa oraz heyah

o Pod wzgledem Interactivity Index najwyzej uplasowaty sie strony Plus, Play
oraz Serce i Rozum

o Wysokie Relative Interactivity kaze zwroci¢ uwage na strony Play4U, UPC Polska

oraz VECTRA

o Srednio najwiecej os6b méwito o stronach Play, Serce i Rozum i nju mobile

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta
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Liczba fanow i jej zmiana, pazdziernik 2013

Serce i Rozum _ 2147521 +2% (+50 320)
n Play _ 1989 659 +2% (+42 900)
n Orange Polska _ 1 642 080 +2% (+29 141)
n Plus _ 1336 423 +2% (+24 187)
H heyah - 689 047 +4% (+26 775)
n T-Mobile PL - 525 040 +2% (+10 856)
Cyfrowy Polsat - 424 013 +8% (+31 240)
u nju mobile . 261 889 +48% (+84 487)
n nc+ I 159 028 +1% (+1 148)
n Virgin Mobile Polska I 131 163 0% (— 186)
n sms.priv.pl I 105 747 +1% (+718)
n MTV Mobile Polska I 91 499 +0% (+51)
H Orange Warsaw Festival I 83 278 +0% (+329)
A n UPC Polska I 53010 +9% (+4 310)
v H FreeM I 48 725 0% (- 163)

Srednia w kategorii: 339 470 (+ 10 822)

Wykres prezentuje liczbe fanéw na koniec miesigca, a takze jej przyrost.

Szczeg6towe opracowania dostosowane na potrzeby Klienta

g sotrender


http://www.sotrender.pl
http://www.sotrender.pl
https://www.facebook.com/FreeMpl
https://www.facebook.com/UPCpolska
http://www.facebook.com/OrangeWarsawFestival
https://www.facebook.com/mtvmobilepolska
https://www.facebook.com/smsprivpl
https://www.facebook.com/VirginMobilePolska
https://www.facebook.com/ncplus
http://www.facebook.com/Njumobile
http://www.facebook.com/cyfrowypolsat
https://www.facebook.com/tmobilepl
https://www.facebook.com/heyah
https://www.facebook.com/plus
https://www.facebook.com/orangepolska
https://www.facebook.com/Play
http://www.facebook.com/serceirozum

Telekomunikacja

Ranking wg liczby zaangazowanych, pazdziernik 2013

Procent zaangazowanych m m Liczba zaangazowanych
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A H nju mobile 3%
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v T-Mobile PL 1%

v u Cyfrowy Polsat 1% - 3 306
A n Orange Film 1901
A n UPC Polska 1640
v n nc+ 1634
v n Orange Warsaw Festival 1612
v n Virgin Mobile Polska 771
n VECTRA 755

A H INEA - Zycie nabiera 641

tempa

Srednia w kategorii: 2% | 5292

Zaangazowany to uzytkownik, ktéry w analizowanym okresie wchodzit w interakcje z treSciami na stronie,
poprzez klikanie "lubie to", komentowanie, postowanie lub gtosowanie w ankietach.
Wartos¢é procentowa moze by¢ wigksza niz 100%, gdyz Facebook umozliwia wykonanie aktywno$ci uzytkownikom, ktdrzy nie sg fanami.
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Ranking wg interaktywnos$ci, pazdziernik 2013

Relative Interactivity m m Interactivity Index

An Play 62 _ 125 348
v ! Serce i Rozum 56 _

A n Orange Polska 55 - 97 221
vﬂ heyah 119 - 86 052
H T-Mobile PL 81 - 48 804

A hju mobile 142 - 40 037

AH UPC Polska 318 - 19 244
v n Cyfrowy Polsat 9 . 19 183
A n Play4U 967 _ 11 226
n VECTRA 181 . 9 726
v n nc+ 52 I 9 441
An Orange Film 146 . 6 729

v n Virgin Mobile Polska 38
v H Orange Warsaw Festival 61

Srednia w kategorii: 132 | 26 445

Interactivity Index to zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci w obrebie fanpage’a w ciggu miesigca.
Relative Interactivity uwzglednia wielko$¢ fanpage’a, a zatem umozliwia poréwnanie fanpage o zr6znicowane;j liczbie fanow.
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‘SOtrender Sotrender - social media analytics. Zobacz!
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Ranking wg Sredniej dziennej "liczby osob, ktére o tym moéwig", pazdziernik 2013
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Srednia w kategorii: 4512

Wykres przedstawia $rednig dzienng liczbe osob odnoszaca sie do fanpage’a w ciggu miesigca.
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Ranking postéw wg wartosci Interactivity Index, pazdziernik 2013

Plus

03.10.2013, godz: 16:20

Kto potrafi przeczytaé¢ — udostepnia! A jesli
czego$ nie potraficie, pamietajcie — nasi
konsultanci czekajg na
PlusForum:http://plusforum.pl/viewforum.php?f=89
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04.10.2013, godz: 08:03

Dzi$ dzien usmiechu! Podajcie dalgj ;)
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Serce i Rozum
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Uwaga na nisko latajgce liscie...

Interactivity Index: 19 128
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[ multimedia / brak tekstu ]
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nju mobile
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stota nie przeszkadza mi. wcale. na wieczér
pomyst mam. bede grat. w gre.

Interactivity Index: 7 201
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Podejmuj decyzje w oparciu o twarde dane - sprawdz Sotrendera!
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Metodologia Fanpage Trends Polska

Cel

Celem opracowania jest identyfikacja tendencji zachodzgcych na stronach portalu
spotecznosciowego Facebook (Strony na Facebooku), takich jak wzrosty i spadki liczby fanow,
aktywnosci uzytkownikow itp. Raport zawiera rankingi 15 najlepszych stron pod wzgledem
wybranych wskaznikow oraz zmiane ich pozycji w stosunku do poprzedniego zestawienia.

Strony objete analizg

W raporcie sg uwzglednianie strony znajdujgce sie na portalu Facebook, ktérych grupe docelowg
oraz zaangazowanych stanowig gtownie Polacy. Sotrender analizuje ponad 100 tys. polskich
stron, z czego najwieksze z nich poddawane sg bardziej szczegétowej analizie. W opracowaniu
“Fanpage Trends Polska Pazdziernik 2013” uwzglednionych zostato 8 250 najwazniejszych stron.
Dane dotyczace wszystkich aktywnosci na analizowanych stronach pobierane sg za pomocg
interfejsu programowania aplikacji (AP1) Facebook i podlegajg jego ograniczeniom. Analizy i
poréwnania prowadzone sg tgcznie oraz w podgrupach wyodrebnionych ze wzgledu na branze |
tematyke przez Sotrender Research Team.

Okres badania

Zestawienie Fanpage Trends przygotowywane jest w cyklu miesiecznym. Zbierane dane obejmujg
czas od pierwszego do ostatniego dnia danego miesigca. Zestawienie “Fanpage Trends Polska
Pazdziernik 2013” obejmuje okres od 01.10.2013 do 31.10.2013.

Wskazniki

Fani strony — uzytkownicy, ktorzy polubili profil strony.

Zaangazowani — uzytkownicy, ktérzy w analizowanym okresie wykonali przynajmniej
jedng aktywnos¢ na stronie (polubienie, komentarz, dodanie postu lub zdjecia badz oddanie
gtosu w ankiecie).

Interactivity Index — zbiorczy wskaznik wszystkich aktywno$ci w obrebie strony.
Relative Interactivity — zbiorczy wskaznik wszystkich aktywnosci fanéw w obrebie stron
w wybranym okresie, z uwzglednieniem liczby fandw.

Liczba osdb, ktore o tym mdwig — Srednia dzienna liczba oséb odnoszaca sie do strony
w danym przedziale czasowym.

Top posty — najlepsze wpisy administratorow strony wybrane na podstawie wartosci
Interactivity Index.

Infografika

Dane przedstawione w infografice dotyczg wytacznie stron komercyjnych. Z kolei warunkiem

obecnosci w rankingach ,Najbardziej Uwaznych” oraz ,Najszybciej komentujgcych” jest dodatkowo
posiadanie co najmniej 50 tysiecy fandw oraz przynajmniej tylu postéw uzytkownikdw ile jest

dni w badanym miesigcu, co daje przecietnie jeden post dziennie. Jako odpowiedz strony

przyjmujemy do rankingu ,Najbardziej Uwaznych” zaréwno skomentowanie jak i polubienie wpisu A

uzytkownika, natomiast do ,Najszybciej komentujgcych” tylko skomentowanie. /
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Masz pytania?
Napisz do nas:
contact@sotrender.com
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