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Polaku, w co grasz?

Co trzeci Polak (35%) w wieku 15. i wiecej lat w ostatnim miesigcu’
wybrat gre jako forme rozrywki. Najchetniej gramy w gry komputerowe,
ktore wybiera 15% rodakéw, gry na telefonie komérkowym (13%) oraz

gry planszowe (7%) i on-line (7%).

Wysoka pozycja gier komputerowych jest niewagtpliwie zwigzana jest z czynnikami
takimi jak duza popularno$¢ komputeréw PC, szeroka oferta cenowa i mnogos¢
kategorii gier komputerowych. Warto zwréci¢ takze uwage na popularnosé gier
oferowanych na telefony komoérkowe. Do tej kategorii zaliczamy nie tylko kontent
oferowany przez operatorow komérkowych, ale takze gry instalowane na

smartfonach z systemami iOS, Android czy Windows Mobile.

Rys. 1. Czy w ciagu ostatniego miesigca zdarzyto sie Panu(i) zagra¢ w nastepujace gry?, N=1000,
wartosci w %
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Jednoczesnie swodj renesans przezywajg gry planszowe, ktére wybiera 7%
badanych. Po pierwszej fascynacji grami komputerowym wracamy do klasycznej gry
opartej na planszach, pionkach i kostkach. Ta forma rozrywki pozwala na wspdlne
przezywanie sukcesOw i porazek w gronie rodziny czy tez przyjaciét. Lubimy

rywalizacje, zwtaszcza gdy tym przeciwnikiem nie jest komputer, a inny gracz.

L W ostatnim miesigcu od realizacji badania
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Dlatego tez czes¢ respondentdow (7%) wybiera gry on-line, umozliwiajgce kontakt
z innymi ,realnymi” graczami. Gry na konsole sg najmniej popularne, zwigzane jest to
ze stosunkowo niskim udziatem konsol w rynku. Nalezy jednak przypuszczac, ze ich
udziat bedzie rost, a co za tym idzie takze i popularnosc gier na te urzgdzenia bedzie
wyzsza.

Rys. 2. Czy w ciggu ostatniego miesigca zdarzylo sie Panu(i) zagra¢ w nastepujace gry?, N=1000,
dane w podziale na grupy wiekowe, wartosci w %
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Wiek graczy nie jest zaskoczeniem. Przede wszystkim sg to osoby w wieku 15-19 lat,
z ktérych ponad trzy czwarte (77%) grato w ostatnim miesigcu w jakgkolwiek gre.
Co drugi reprezentant tej grupy wiekowej grat w gry na telefonie komérkowym lub
PC, a co trzeci wybrat gry on-line. Dwudziestolatkowie najchetniej wybierajg gry na
telefonie komoérkowym i nieco w mniejszym stopniu gry na PC. Ta grupa badanych,
czesciej niz pozostate, decyduje sie na gry planszowe.

Gry okazujg sie rowniez by¢ nieco bardziej meskg rozrywkg. Kobiety rzadziej
spedzajg swoj czas w ten sposéb (31% kobiet zadeklarowato granie w ostatnim
miesigcu od realizacji badania w poréwnaniu do 39% mezczyzn). Okazuje sie, ze gry
komputerowe na PC dwukrotnie czesciej wybierajg mezczyzni (20%) niz kobiety
(10%). Z kolei panie (8%) nieco cze$ciej niz pte¢ ,brzydka” (5%) wolg zagra¢ w gry

planszowe.
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Rys. 3. Czy w ciagu ostatniego miesigca zdarzyto sie Panu(i) zagra¢ w nastepujace gry?, N=1000,
dane w podziale na wyksztalcenie, wartosci w %

Ciekawie prezentuje sie wyniki przedstawiajgce wyksztatcenie graczy. W tym
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przypadku mozna zauwazyC, ze osoby z wyksztatceniem srednim bgdz wyzszym
grajg zdecydowanie czesciej niz osoby z nizszym wyksztatceniem. Zapewne wptyw
na taki wynik majg czesciowo aspekty ekonomiczne oraz wiek badanych

(w grupie os6b starszych dominuje wysoki udziat oséb z wyksztatceniem
zawodowym bgdz podstawowym). Warto takze zwréci¢ uwage, ze osoby z wyzszym
wyksztatceniem chetnie wybierajg ,planszowki’, a rzadziej gry na telefony

komoérkowe.
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Informacje o badaniu
Dane pochodzg z badania OMNIMAS przeprowadzonego przez TNS OBOP w dniach 19-22
maja 2011 r. na reprezentatywnej grupie Polakow w wieku 15. lat i wiecej. Badanie

zrealizowano technika wywiadoéw bezposrednich (CAPI).

O TNS

TNS, ktoéry niedawno potgczyt sie z Research International, jest najwiekszg na $wiecie agencjg
badawczg w badaniach custom, ktéra swiadczy swoim klientom oparte na badaniach ustugi doradcze i
dostarcza insighty, stanowigce dla nich warto$¢ dodang i majgce wspomagac ich w podejmowaniu
trafnych decyzji biznesowych. TNS oferuje szeroka wiedze branzowg poprzez specjalizacje w ramach
sektorow badawczych Consumer, Technology, Finance, Automotive oraz Political & Social, wspieranych
przez unikalng oferte produktéw badawczych odpowiadajgcych na potrzeby marketingowe i biznesowe.
TNS specjalizuje sie w badaniach rozwoju i innowacyjnosci produktu, badaniach marki i komunikacji,
zarzgdzania wartoscig firmy (stakeholder management), badaniach typu retail & shopper oraz
projektach jakosciowych. TNS dostarcza najwyzszej jakosci ustugi w ponad 70. krajach na catym
Swiecie i dziata w ramach Grupy Kantar, najwigkszej na $wiecie sieci zajmujgcej sie badaniami,
dostarczaniem insightow i doradztwem. Wiecej informacji na www.tnsglobal.com.

O Grupie Kantar
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Grupa Kantar jest jedng z najwiekszych organizacji na Swiecie zajmujacych sie badaniami rynku i
doradztwem. Zrzeszajgc ponad 20 réznorodnych specjalistycznych firm, w tym ostatnio przejety TNS,
grupa dazy do zajecia wiodacej pozycji dostawcy najwyzszej jakosci insightéw dla globalnej
spotecznosci biznesowej. Grupa Kantar zatrudnia 26 500 pracownikéw w 80 krajach na catym Swiecie
we wszystkich obszarach badan i doradztwa, co pozwala na dostarczenie klientom informaciji
dotyczgcych kazdego etapu cyklu konsumenckiego. Z wustug grupy korzysta ponad potowa
przedsiebiorstw znajdujgcych sie na liscie Fortune Top 500. Grupa Kantar nalezy do WPP Group plc.
Wiecej informacji znajduje si¢ na stronie www.kantargrouptns.com

O TNS OBOP

TNS OBOP jest jedng z wiodgcych firm badawczych dziatajgcych na rynku polskim. Zajmuje sie
dostarczaniem informacji marketingowej. Jego korzenie siegajg 1958 r., kiedy to powstat Osrodek
Badania Opinii Publicznej. W 1998 r. OBOP wigczony zostat w struktury miedzynarodowej grupy
badawczej TNS. TNS OBOP, dzieki strukturze sektorowych zespotéw badawczych, specjalizuje sie w
badaniach w sektorach: Media (badania rynku medialnego), Polling, Social & Government (badania
spoteczno-polityczne), Consumer (badania konsumenckie/badania rynku FMCG),Automotive (badania
rynku motoryzacyjnego), Healthcare (badania rynku medycznego i farmaceutycznego), Technology
(badania rynku telekomunikacyjnego i IT), Finance & Professional Services (badania rynku finansowego
i business to-business).

TWoja opinia
mazmaczenie

Twoja opinia ma znaczenie - to realizowany przez OFBOR program majgcy na celu wzmocnienie
publicznego zaufania do badan rynku i opinii. Jego zadaniem jest wyjasnienie roli, jakg we
wspotczesnym spoteczenstwie oraz gospodarce odgrywajg badania, a takze zachecenie Polakéw do
licznego uczestnictwa w badaniach poprzez zobrazowanie wptywu, jaki ich wyniki wywierajg na
otaczajgcy rzeczywistosc.
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