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IRCenter to agencja specjalizujgca sie w badaniach i konsultingu marketingowym, m.in. w obszarze

digital i interactive.

Gléwnym obszarem dzialalnosci spotki sa:

»  badania marketingowe, spoteczne i polityczne

»  opracowywanie strategii obecnosci marki w Digital i Local

SPECJALIZUJEMY SIE W:
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realizujemy badania marketingowe taczymy dane deklaratywne z

przy uzyciu najnowszych technologii danymi behawioralnymi
digitalowych konsumentéw

docieramy do konsumentéw za
pomoca technologii mobilnych i firm w Polsce i Europie

@ biezgcy konsulting dot. dziatan
digitalowych i mobilnych

rozwoj narzedzi badawczych w
obszarze interactive oraz mobile

pracujemy dla najwiekszych

spotecznosciowych Srodkowo-Wschodniej
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LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES Wiasciciel marki MEMAILNETWORK

LeadR Sp. z 0.0. to agencja interaktywna, specjalizujgca
sie w realizacji kampanii direct marketingowych. Jej

zespot tworzg profesjonalisci, ktorzy kompleksowo

projektujg kampanie Lead Generation, wspierajg w kont email
. . : wtasnych i
odpowiednim doborze grup docelowych, przygotowujg Partnerow

kreacje, planujg i realizujg dziatania marketingowe w

Internecie.

W RAMACH WSPOLPRACY LEADR ZAPEWNIA:
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kompleksowa realizacje efektywne petna obstuge wynajem
obstuge dziatan dedykowanych pozyskiwanie baz wysytek email baz danych
email i mobile kampanii Lead danych do dalszej marketingowych

marketingowych Generation monetyzacji

kont email
na catym
Swiecie

Ll

kompleksowa obstuge
w zakresie
przygotowywania
kreacji



Polska Kulinarnie 2014 LEADLI
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,Polska Kulinarnie” to badanie poswiecone zwigzkowi Internetu i mobile’u ze zwyczajami kulinarnymi

Polakow.
Celem projektu jest pokazanie

« Jjak Internauci wzajemnie sie roznig pod wzgledem wykorzystania Internetu jako kulinarnego

medium;
+ jakie sg dla nich najwazniejsze internetowe zrédta kulinarnych inspiracii.

Raport opublikowany w 2014 roku to druga edycja tego samego badania, zrealizowanego w drugim
kwartale 2013.

W tym roku badanie zostato przeprowadzone w dniach 7-13 luty 2014 roku na reprezentatywnej

prébie (n=2477) Internautow.
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Jak sie dzielg Internauci?

Co jest wazne w positku?

Internet jako inspiracja do gotowania

Kanat mobile

Food journey

Potrawy

E-commerce

© N o a0 bk~ W D F

Newslettery
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Jak roznig sie polscy LEAD[]

Internauci?

Na podstawie analizy zwyczajéw zwiazanych z jedzeniem i gotowaniem osoby zainteresowane

kulinariami zostaty podzielone na 5 segmentéw:

Single jedzgcy na miescie
Obiad na stole

= Gotujgce pary
Rodzinne gotowanie

= Gotujgcy dla najblizszych

Segmenty zostaty wyodrebnione na podstawie
zmiennych:

* Z kim respondent mieszka (sam, z rodzing, z
partnerem)

* Zkim najbardziej lubi jada¢ gtéwny positek
* Zkim najbardziej lubi gotowac¢
» Czestotliwos¢ gotowania

+ Czestotliwo$c¢ jadania na miescie

N=2 477



Jak rédznig sie polscy LEAD
lnternauci? e e

Single jedzacy na miescie — mtode osoby jadajgce poza domem

Gotujace pary — mieszkajgce razem pary lubigce razem jes¢ i gotowac

Obiad na stole — osoby mieszkajgce z rodzing, ktérym zazwyczaj gotuje

matzonek
(i\g@ ¥ Rodzinne gotowanie — osoby lubigce jes¢ i gotowac z catg rodzing
K C,%:féiu
~- . Gotujacy dla najblizszych — osoby samodzielnie przygotowujgce positki
: géj , dla swoich bliskich
Bes 22 7



Single jedzgcy na mie
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Najmtodszym segmentem wsrod Internautéw
sg single. Jest to grupa, ktora lubi jadac ,na
miescie”. Nie zalezy im na towarzystwie przy

spozywaniu positkdw.

Single to czesto studenci z wielkich miast. Sg
nowoczesni: czesciej niz inne  grupy
korzystajg z Internetu w laptopach i na

smartphone’ach.

Gdy juz gotujg, to przepisdw szukajg nie tylko
poprzez tradycyjne kanaty, ale réwniez na
Facebooku i blogach. Czesto tez wymyslajg

potrawy na szybko, pod wptywem chwili.

23%



. : - .. IRCENTER.COM
Single jedzgcy na miescie LEAD[]

Inspiracje do gotowania

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

Mtodzi single po przepisy siegajg najczesciej do Internetu —
do specjalistycznych serwisow z przepisami. Ta grupa
czesciej niz inne szuka przepisdbw rowniez na

nieoczywistych portalach, takich jak Facebook, czy YouTube.

Skad czerpie Pani/Pan przepisy, inspiracje do nowych lub znanych juz potraw?
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Gotujace pary
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Gotujace pary to drugi typowy dla wielkiego
miasta zwyczaj kulinarny. Do tej grupy
Internautéw nalezg ustatkowane, zarobwno mtode
matzenstwa, zwigzki partnerskie, jak i starsze

matzenstwa z diuzszym stazem.

Osoby z tego segmentu nie stronig od
tradycyjnego sposobu wyszukiwania przepisow
kulinarnych — ksigzek kucharskich, jednak
rowniez, jako nowoczesni mieszkancy duzych
miast, czesciej niz inne segmenty korzystajg z

blogéw kulinarnych i serwisow z przepisami

24%
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Gotujace pary LEADL]

Inspiracje do gotowania

+ Podczas gotowania partnerzy najczesciej korzystajg z

tradycyjnych ksigzek kucharskich.

« W szczegodlnosci mlode matzenstwa czerpig inspiracje
czesciej niz inne segmenty z blogdéw i serwisow z

przepisami.

Skad czerpie Pani/Pan przepisy, inspiracje do nowych lub znanych juz potraw?
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Obiad na stole LEAD[

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

* Osoby z segmentu ,Obiad na stole”, to osoby
Z mniejszych miejscowosci, ktore rzadziej
gotujg i wiecej jest wsrod nich mezczyzn niz
wsrod  Internautéw  z  innych  grup.
Reprezentantem te] grupy jest ustatkowany

mezczyzna, ktéry wraca po pracy do zony, a

obiad juz czeka na stole.

* Internauci nalezgcy do tej grupy czesciej niz

inni tgczg sie z Internetem poprzez laptopa.

12
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Obiad na stole LEADL
Inspiracje do gotowania

« Gdy osoby z tej grupy zdecydujg sie cos ugotowac,
czerpig przepisy gtéwnie z ksigzek kucharskich i serwisow

Z przepisami.

« Ten segment czesciej niz inne korzysta przy wyborze

potraw z for internetowych

Skad czerpie Pani/Pan przepisy, inspiracje do nowych lub znanych juz potraw?
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Rodzinne gotowanie
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Osoby z segmentu ,,Rodzinne gotowanie” to
ustatkowane osoby z mniejszych miejscowosci.
Najczesciej jadajg i najbardziej Ilubig

przygotowywac positki z rodzing.

Ten segment najczesciej oglagda programy
kulinarne oraz uzywa tabletéw. Dla o0s6b
gotujgcych z dzie¢mi wazna bardzo jest tatwosc

W przygotowaniu positku.

14%

14
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Rodzinne gotowanie LEADE]
Inspiracje do gotowania

Osoby z tej grupy czerpig przepisy czesciej niz inne grupy z
takich nietypowych, tradycyjnych kanatow jak telewizyjne

programy kulinarne, prasa czy kalendarze rodzinne.

Skad czerpie Pani/Pan przepisy, inspiracje do nowych lub znanych juz potraw?
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Gotowanie dla najblizszych
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Jest to najwiekszy segment wsrdéd osob
interesujgcych sie kulinariami. Osoby gotujace
dla najblizszych to gtdwnie Kkobiety, czesto
niepracujgce. Wiecej niz w innych grupach jest w

niej osdb mieszkajgcych na wsi.

Ta grupa nie jest bardzo zaawansowana
technologicznie, chociaz czesciej niz inne grupy
korzysta z tabletu. Osoby gotujgce dla rodziny
wolg korzystaC z tradycyjnych Zrodet z
przepisami, czyli ksigzek kucharskich. Mogg
mieC tez wiecej czasu na przygotowanie positku,
gdyz rzadko potrzeba chwili decyduje przy
wyborze dania, za to mniej cenig sobie fatwos¢

przygotowania positku.

16



Gotujacy dla najblizszych

Inspiracje do gotowania

R
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LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

* Osoby z tej grupy czesciej niz inne grupy korzystajg ze

sprawdzonych przepisow w ksigzkach kucharskich.

K
* Gotujgcy dla rodziny rzadziej niz inni szukajg inspiracji na
blogach i w aplikacjach oferujgcych przepisy kulinarne. .
ARl
Skad czerpie Pani/Pan przepisy, inspiracje do nowych lub znanych juz potraw?
49%
M% 3606 oo
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Najwazniejsze wymiary positku LEADLI

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

Badani chcieliby zeby ich positki byty przyjemne, jedzone w mitej atmosferze. Zywnos$é
powinna by¢é wedlug nich ekologiczna. Mniejsze znaczenie dla respondentow ma

dietetycznosé¢ positku, a co najbardziej zaskakuje najmniejsze znaczenie ma wedtug

A

k)

badanych cena produktow. ;15\*
Osoby zainteresowane
kulinariami to ekohedonisci

50% 50%
44% W

Najwazniejsze wymiary positku*:

38%
Co jest wazne w
kontekscie
spozywania 17%
positkow?
PRZYJEMNOSC EKOLOGIA WYGODA ZDROWIE | URODA CENA
w mitej atmosferze 2 SR L7 zdrowy, fithess tani
skfadnikow przygotowaniu ’
or_yglnalny, ~ Wwspierajgcy szybki w _ dietetyczny z promocyj’nych
nietypowy zrébwnowazony rozwoj przygotowaniu produktow

*Odsetek oséb, ktore wybraty 10 lub 9 w pytaniu: Zaznacz na skali od 1 do 10 (na ktdrej 1 oznacza zupetnie sie nie zgadzam, a 10 zupetnie 18
sie zgadzam) w jakim stopniu zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami: Positek powinien by¢..., dla odpowiednich wymiardw, N=2 477



Najwazniejsze wymiary positku

Segmenty

Internautow
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LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

Osoby, dla ktérych liczy sie zdrowie i uroda, sg jednoczesnie wrazliwe na cene sktadnikéw

19

positku.
0,04
\-'-%._&
1ﬁ-34‘-;
Rodzinne gotowanie ROWIE i URODA
0,02
EKOLOGIA
Single lubigcy jesc na
miescie
S WYGODA
<
< [ )
%) 0
)
h Gotujacy dla najblizszych Partnerskie gotowanie
a 5 CENA
‘ 4 bt
:r.g‘j. ——
-0,02
-0,04
0,08 -0,06 -0,04 0,02 0 0,02 0,04 0,06

F1 (74,17 %)

N=2 477



Internet jako
gotowania

inspiracja do

IRCENTER.COM

LEAD[]

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

Internet jest drugim, najwazniejszym

miejscem szukania inspiracji do gotowania,
po
kucharskich.

zaraz tradycyjnych ksiazkach

W kontekscie gotowania wspoétzawodniczg

ze sobg Internet i telewizja.

Szuka inspiracji przynajmniej raz
W miesigcu:

o~

3%

Skad czerpie Pani/Pan przepisy, inspiracje do nowych lub
znanych juz potraw?

Ksigzki kucharskie

Serwisy z przepisami
Telewizyjne programy kulinarne
Rekomendacje znajomych

Prasa

Wymyslam potrawy pod wptywem
chwili

Blogi z przepisami
Fora internetowe
Facebook
Kalendarze rodzinne

YouTube

Aplikacje mobilne oferujgce przepisy
kulinarne

B Kanaly digitalowe

[ Kanaly tradycyjne

N 4, 89
I /0,87
N 36,4%
N 34,2%
N 25 19
P 27,9%
I 26.6%
I 04 .3%
B 13.7%

B 8,4%

M 695%

B 5%

B Kanaty mobilne

N=2 477



Internet jako

gotowania — demografia

inspiracja do

R
LEAD]

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

Osoby szukajace inspiracji poprzez poszczegdélne kanaly:

27% 24%
7%
Serwisy z przepisami Telewizyjne programy Rekomendacje znajomych Blogi z przepisami Fora internetowe YouTube
kulinarne
v" Wiecej oséb z v' Wiecej nizw v Wiecej kobiet v Kanalt, ktory v Mniej mtodych v Najwiecej
duzych miast przypadku inspiruje niz w innych mezczyzn
innych kanatow v Mniegj 0s6b z najwiecej kobiet kanatach
v" Wiecej mtodych os6b duzych miast digitalowych v Duzo wiecej

niepracujgcych

v' Mniej oséb do
24 lat

v' Mnigj starszych
ludzi

v" Najmniej os6b
ze WSi

miodych




Blogi kulinarne LEADLI

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

* Z blogéw kulinarnych korzysta zdecydowanie wiecej kobiet niz o .
Czerpie inspiracje z blogow
mezczyzn, typowy wiek takich oséb jest nizszy niz wsréd osob Internetowych:
korzystajgcych z innych kanatéw digitalowych. Cze$ciej takze

na blogi kulinarne zagladajg studenci i osoby niepracujgce.

0
* Czytelnicy blogow najczesciej przegladajg je, gdy szukajg 27/0

inspiracji do nowej potrawy. Co wiecej wymieniajg ten powdd
czesciej niz inni. /

CEL SZUKANIA PRZEPISOW: NAJBARDZIEJ ZNANE BLOGI

Inspiracja do wymyslenia nowej potrawy _ 78% 15% 12% 5%

Doktadny przepis wybranej potrawy - 38% -
®
KAESTIA | & S
17, Sl W Wypieki [ KottetTv

Potrawa ze sktadnikéw dostepnych w moim sklepie - 28%
Tania potrawa - 18%

N=660 N=660

22



Spontaniczna znajomos¢ blogow

LEAD[)

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

 TOP 10 najbardziej popularnych blogéw kulinarnych.

15%
12%
5%
3% 3% 0 0
2% 2% 204 20 204
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Fora Internetowe LEADLI

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

Grupa Internautéow korzystajgca z foréw internetowych nie rézni o .
Czerpie inspiracje z forow
sie specjalnie od innych grup korzystajgcych z kanatéw Internetowych:

digitalowych.

Czytelnicy forow natomiast szukajg przepisow kulinarnych 0
czesciej niz inni, nie zalezy im tak bardzo na tym zeby szukana 24 /0
potrawa byta tania, czy zeby potrzebne byly do niej sktadniki

tatwo dostepne.

CEL SZUKANIA PRZEPISOW:

Inspiracja do wymyslenia nowg potrawe _ 75%
Doktadny przepis wybranej potrawy - 36%

Potrawa ze sktadnikéw dostepnych w moim sklepie - 26%
Tania potrawa . 16%

N=602

24



R

Facebook LEAD[

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

Z przepiséw na Facebooku korzysta podobny profil Internautéw, S
Czerpie inspiracje z Facebooka:
co z blogéw. Mtodzi, przewaznie kobiety, czesciej studenci. Tutaj

tez widac przewage oséb z wiekszych miast.

W grupie zbierajgcych inspiracje na Facebooku czesciej mozna

0
spotka¢ osoby z segmentu Singli. Respondenci z tej grupy sg 14 /O
troche bardziej praktyczni niz inni, wazniejsza jest dla nich cena
sktadnikow do szukanej potrawy oraz ich fatwa dostepnosc. /
. LUBI JAKIKOLWIEK FANPAGE
CEL SZUKANIA PRZEPISOW: KULINARNY:
Inspiracja do wymyslenia nowa potrawe _ 78%
Doktadny przepis wybranej potrawy - 38%
Potrawa ze sktadnikéw dostepnych w moim sklepie - 28%
Tania potrawa - 18% 0
N=340 N=340

25



LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

Serwisy z przepisami LEADLI

* Internauci najczesciej korzystajg z serwisdw z przepisami. S o
Czerpie inspiracje z serwiséw z

Najbardziej popularnymi kanatami tego typu sg Przepisy.pl, przepisami:

Ugotuj.to oraz mojeGotowanie.pl

* Grupa Internautéw korzystajgca z serwisow Internetowych nie

41%

rozni sie specjalnie od innych grup korzystajgcych z kanatow

digitalowych. /

CEL SZUKANIA PRZEPISOW: NAJBARDZIEJ ZNANE SERWISY:
Inspiracja do wymyslenia nowg potrawe _ 77% 17% 15%
Doktadny przepis wybranej potrawy - 37% lh PRZEP ISY.PL ugo* i

Potrawa ze sktadnikéw dostepnych w moim sklepie - 27%
15% 11%
Tania potrawa [ 179% KIWESTIA
Pl 17, Sl
N=1011 N=1011

26



YouTube LEAD[

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

* Z przepisbw na YouTube korzysta wiecej mezczyzn niz z
pozostatych kanatow, rowniez przewazajg tu miodsi Internauci Czerpie inspiracje z YouTube’a:

oraz ci z wiekszych miast.

* YouTube inspiruje bardziej osoby nalezgce do segmentoéw Singli
i Partnerskie Gotowanie. Jest to kanat, ktory jest 7%
wykorzystywany bardziej niz inne do poznania doktadnego ‘

/

SLEDZACY JAKIEGOKOLWIEK KANALY
KULINARNE NA YOUTUBE:

przepisu, do znalezienia taniej potrawy, lub takiej, ktéra jest

zrobiona z tatwo dostepnych sktadnikdéw, a mniej do inspiraciji.

CEL SZUKANIA PRZEPISOW:

Inspiracja do wymyslenia nowg potrawe _ 72%

Doktadny przepis wybranej potrawy - 39%

Potrawa ze sktadnikéw dostepnych w moim sklepie - 35% 40 A)

Tania potrawa - 230,

N=172 N=172

27



Aplikacje mobilne
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LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

* Internauci najrzadziej czerpig inspiracje z aplikacji mobilnych.

Zdecydowanie najbardziej

Przepisy.pl, ktorej uzywa co pigty Internauta korzystajgcy z tego

typu rozwigzan mobilnych.

W przeciwiehnstwie do korzystajgcych z kanatéw digitalowych

popularna jest aplikacja Knorra

osoby, ktére uzywajg aplikacji rzadziej robig to w celu
znalezienia doktadnego przepisu, natomiast czesciej
znalez¢ potrawe ze sktadnikow tatwo dostepnych.
CEL SZUKANIA PRZEPISOW:
Inspiracja do wymyslenia nowg potrawe 77760/3/0
Potrawa ze sktadnikow dostepnych w moim sklepie I g’g’%’
- - I 030
Doktadny przepis wybranej potrawy 37%
: N 20%
Tania potrawa 18%
W N=141

Czerpie inspiracje z aplikacji
mobilnych

6%
A g

aby

NAJBARDZIEJ ZNANE APLIKACJE:

ZNA: KORZYSTA:

24%  19% 7% 7%

[ )]

44 PRZEPISY.PL @ wupiek

4% 4% 4% 2%
o0Gotemy| @«

N=141

Korzystajacy z aplikacji rzadzie;
szukajg doktadnego przepisu
potrawy.
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Aplikacje mobilne LEAD[]

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

+ Z aplikacji mobilnych wiecej niz w innych segmentach korzystajg osoby
z grup ,Obiad na stole” oraz ,Rodzinne gotowanie”. Poniewaz to Ci Czerpie inspiracje z aplikacji
mobilnych
drudzy sg bardziej nastawieni na samo gotowanie, to pod te grupe y

powinno sie tworzy¢ aplikacje.

W 6%

Aplikacje powinny by¢ >;’
skierowane do oséb gotujgcych ‘

rodzinnie. /

KTO KORZYSTA Z APLIKACJI:
m Korzystajgcy z aplikacji
TOTAL 26% 25%
20% 22% 23%
19% 0
’ 17% 18%
13% 13%
Single Gotujacy w Obiad na stole Rodzinne Gotujacy dla
parach gotowanie rodziny N=141
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Jak wazne sg podstawowe

positki?

Najwazniejszy positek™:

Wazny positek™™:
(TOP 2 boxes)

Czas spedzany na
przygotowanie
(najczestsza odpowiedz)

LEAD[)

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

Sniadanie

83%

10-29 minut

*Odsetek osob, dla ktdrych day positek byt wazniejszy od pozostatych.
**Qdsetek oso6b, dla ktérych dany positek byt bardzo lub raczej wazny.

Obiad Kolacja
20% 3%
90% 43%
1-2 godziny 10-29 minut
Wsréd deklarujacych, ze to kolacja jest ®

najwazniejszym positkiem dnia jest wiecej
mezczyzn niz wsrdd tych dla ktérych
wazniejszy jest inny positek dnia.
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Ulubiona kuchnia LEADI[]

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Pod wzgledem preferowanego rodzaju kuchni, przebadanych Internautbw mozna nazwac
tradycjonalistami. Wiekszos¢ z nich najbardziej lubi przygotowywaé bogatg w produkty zbozowe

kuchnie polskag

Potrawy z jakiej kuchni Pani/Pan najbardziej lubi

przygotowywac?
Polska 88%
Witoska 56%
Azjatycka 23,7%
Amerykanska (USA) 9,7%
Francuska 8,9%

Meksykanska | 1,5%

Grecka 1,4%
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Kupowanie produktow do
przygotowywania potraw

IRCENTER.COM

LEA

R

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

Gdzie kupuje Pan(i) produkty do potraw, ktore Pani
przyrzgdza?

W supermarketach
P 68%
I 63%
N 17%

W internecie | 504

Na targowiskach i halach targowych
W lokalnych sklepach osiedlowych
W galeriach handlowych

’ W TAK

NIE

Zadne z powyzszych = 1%

I 86%

NIEKUPUJACY W INTERNECIE:

Dlaczego?

-

Z przyzwyczajenia NN /(2
I 35%
I 009%
I 0%

Hl 10%

Brak zainteresowania
Brak dostaw w rejonie
Nie lubi

Za wysokie ceny

Niska jako$¢ produktow.. Il 7%
System logowania Il 7%

\ Brak wiedzy o takiej mozliwosci 1 2%

~

N=2 314/

KUPUJACY W INTERNECIE:

Jak czesto kupuje Pan/i produkty spozywcze w sklepach
internetowych?

Przynajmniej raz na
tydzien; 4%

Co najmniej raz na dwa ‘

tygodnie; 13% ’

Rzadziej niz raz na
miesigc; 36%

Zdarzyto mi sie raz lub
dwa razy; 18%

Co najmniej raz w
miesiacu; 29%

W jakich sklepach internetowych zdarzyto sie Pani/Panu robi¢

zakupy w przeciggu ostatnich 6 miesiecy?

Tesco e-zakupy [ 559%
I 48%
I 45%
B 20%
B 19%

Frisco
Alma24
e-piotripawel.pl

Auchan Direct

N=122
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Potencjat w newsletterach LEAD[]

kulinarnych

&k LEADS THAT INCREASE YOUR SALES
@

Czy jest Pan(i) subskrybentem jakich$
newsletterow kulinarnych?

Tylko 15% o0s6b subskrybuje
newslettery kulinarne. Prawie
potowa 0séb, ktdra tego nie robi
(czyli co trzeci Internauta)
chciataby takie otrzymywac.

TAK

15%

N\iIE

i

Segment gotujgcych dla
najblizszych jest najbardziej
chetny do otrzymywania

/ Czy chciat(a)by Pan(i) otrzymywac¢ newslettery
zwigzane z gotowaniem?

TAK

45%

newsletterow

Single I
Gotowanie w parach
Obiad na stole
Rodzinne gotowanie
Gotujacy dla |

najblizszych . /
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Potencjat w newsletterach LEAD[]

kulinarnych

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

Czy chciat(a)by otrzymywac przepisy kulinarne na swojego maila? i’\;\(\
Single | Segmenty gotujacych dla
TAK Gotowanie w parach najblizszych i osoby
. gotujace rodzinnie sg
62% Obiad na stole najbardziej chetne do
Rodzinne gotowanie | otrzymywania
Gotujacy dla.. I I newsletteréw.
Czy zdarzyto sie Pani $wiadomie otworzy¢ maila z ofertg produktéw codziennego uzytku? @‘/
{ J
Single
_ ° 60% Internautéw otwiera
TAK Gotowanie w parach $wiadomie maile z oferta
60% Obiad na stole produktow.
Rodzinne gotowanie |
Gotujacy dla...
Czy byta(a)by Pan(i) zainteresowanaly braniem udziatu w konkursach organizowanych przez blogi kulinarne? /@
Single
TAK Gotowanie w parach

49% Obiad na stole

Rodzinne gotowanie

Gotujacy dla.. !

Prawie potowa respondentow
chce braé udziat w konkursach,
takie konkursy najbardziej
optaca sie robi¢ dla oséb
I rodzinnie gotujacych.
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IRCENTER.COM

LEAD[]

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

Zapraszamy do wspotpracy

LEAD R ‘tearspzoo

ul. Dworkowa 3, 00-784 Warszawa

LEADS THAT INCREASE YOUR SALES

(+48 22) 201 32 99 @ biuro@leadr.pl www.leadr.pl

I R C ENTERCO M Lﬁiﬁgé’gﬂa 61/164, 01-031 Warszawa

+48 696 435 672 @ hupa.albert@ircenter.com www.ircenter.com




