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Oswiadczenie

Informacje zawarte w niniejszej prezentacji mogga zawiera¢ stwierdzenia odnoszgce sie do przysztych oczekiwan, rozumiane jako
wszystkie stwierdzenia (z wyjgtkiem dotyczgcych faktow historycznych) w odniesieniu do naszych wynikéw finansowych, strategii
biznesowej oraz celdw i plandw dotyczacych przysztej dziatalnosci (tgcznie z planami odnosnie rozwoju naszych produktow i
ustug). Stwierdzenia te nie stanowig gwarancji przysztych wynikdéw oraz wigzg sie z ryzykiem i brakiem pewnosci realizacji tych
oczekiwan, gdyz ze swej natury podlegajg wielu zatozeniom, ryzykom i niepewnosci. Rzeczywiste wyniki mogg zasadniczo réznic
sie od tych, ktére wyrazono lub ktérych mozna oczekiwa¢ na podstawie stwierdzen odnoszacych sie do przysztych
oczekiwan. Nawet jesli nasze wyniki finansowe, strategia biznesowa oraz cele i plany dotyczace naszej przysztej dziatalnosci sg
zgodne z zawartymi w prezentacji stwierdzeniami dotyczgcymi przysztych oczekiwan, nie musi to oznaczac, ze te stwierdzenia
bedg prawdziwe dla kolejnych okreséw. Stwierdzenia te wyrazajg nasze stanowisko na dzien sporzadzenia prezentacji. Nie
podejmujemy zadnego zobowigzania do publikowania jakichkolwiek korekt czy aktualizacji stwierdzen zawartych w prezentacji w
celu odzwierciedlenia zmian naszych oczekiwan, zmian okolicznosci, na ktorych oparte zostaty te stwierdzenia czy tez zdarzen
zaistniatych po dacie sporzgdzenia niniejszej prezentacji.

W zwigzku z rozpoczetg z dniem 7 maja 2014 r. konsolidacjg wynikbw Metelem Holding Company Limited, posrednio
kontrolujgcej Polkomtel, Spétka postanowita dostosowac sposéb prezentacji danych operacyjnych do nowej struktury i sposobu
dziatania naszej Grupy. W ponizszej prezentacji przedstawiony zostat nowy uktad wskaznikow operacyjnych (KPIl) obejmujacych
naszg dziatalno$¢ w obszarach telekomunikacji i ptatnej telewizji. Prezentowane wskazniki operacyjne sprzed tego okresu majg
jedynie charakter informacyjny oraz przedstawiajg, jaki wptyw na wyniki operacyjne Grupy miatyby wyniki operacyjne grupy
Metelem, a w szczegdlnosci Polkomtelu, gdyby wchodzita ona w sktad Grupy Polsat w poréwnywanych okresach. WskaZzniki te
zostaty przygotowane wytgcznie w celach ilustracyjnych i ze wzgledu na swoj charakter prezentujg hipotetyczng sytuacje, dlatego
tez nie przedstawiajg rzeczywistych wynikow operacyjnych Grupy za dane okresy.
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Wydarzenia korporacyjne

Finalizacja transakcji nabycia Metelem Holding Company Limited, posrednio
kontrolujgcej Polkomtel (,,Plus”)

Konsolidacja wynikow finansowych poczawszy od 7 maja 2014 r.

Zakonczenie | etapu refinansowania

Nowa umowa kredytowa CP

Sptata starego kredytu bankowego CP, umorzenie obligacji Senior Notes CP (7,125%),
umorzenie obligacji PIK PLK (14,25%)

Efekt: znaczgce obnizenie kosztow finansowania biezgcej dziatalnosci Grupy

Kontynuacja procesu integracji operacyjnej pomiedzy Cyfrowym Polsatem
| Polkomtelem

Powotanie z dniem 1 wrzesnia 2014 r. Tobiasa Solorza na stanowisko cztonka zarzadu
Cyfrowego Polsatu® oraz Tomasza Szelaga na stanowisko cztonka zarzadu Polkomtelu

Projekt decyzji UKE dotyczacej rezerwacji pasma 1800 MHz na kolejne
15 lat, zaktadajacy jednorazowg optate w wysokosci 365,4 min PLN

Pasmo wykorzystywane jest aktualnie do Swiadczenia ustug 2G; trwajg konsultacje
dot. projektu decyzji

Nota: (1) Po zarejestrowaniu przez odpowiedni Sad zmian w Statucie Spotki obejmie - | |p|a
funkcje Wiceprezesa Spotki. | FoLsar ] ’



Nowe produkty i ustugi

Nowa odstona oferty SmartDOM, projektu sprzedazowego produktow i ustug
Grupy Polsat i Plusa, polegajgcego na oszczedzaniu przez dodawanie kazdego
nastepnego produktu w nizszej cenie. Oferta obejmuje rowniez ustugi
bankowe (PlusBanku) oraz energii elektrycznej (Plus Energetyka)

Power LTE: nielimitowany Internet LTE

Realna konkurencja dla Internetu stacjonarnego

Abonament dostepny juz od 29,90 zt

Dalszy rozwoj programu lojalnosciowego Paszport Korzysci oferujgcego szeroki
wachlarz korzysci dla klientow Cyfrowego Polsatu i Plusa

Po raz pierwszy wprowadzamy model biznesowy — pop-up channels
Transmisja Mistrzostw Swiata w Siatkdéwce Mezczyzn Polska 2014
Bezptatny dostep dla wszystkich klientow CP oraz posiadaczy Internetu LTE w PLK
W systemie ptatnym oferta dostepna dla wszystkich operatorow kablowych i satelitarnych
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Nowe produkty i ustugi, cd.

Propozycja programowa na jesien to kontynuacja sukcesu wiosennej ramowki
opartej o sprawdzone formaty, w tym m.in.: ,Dancing with the Stars. Taniec

z Gwiazdami”, ,Twoja Twarz Brzmi Znajomo”, ,Hell's Kitchen - Piekielna
Kuchnia”, ,TOP CHEF”, ,Tylko muzyka. Must be the music”

Nowy kanat tematyczny MUZO.TV poswiecony muzyce pop/rock - tym
samym portfolio kanatéw pod markg "Polsat" wzrosnie od 26 wrzesnia
muzoty 2014 r.do 26 kanatow, w tym 5 HD
Dynamiczna migracja klientow naszej platformy satelitarnej do technologii
MPEG-4 — skok technologiczny znacznie poprawiajgcy jakos¢ ustugi
| jednoczesnie zwiekszajacy elastycznosc i efektywnos¢ wykorzystania
wynajmowanej pojemnosci satelitarnej
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/miana sposobu raportowania KP|

Raportowanie oparte o klienta oraz ilos¢ aktywnych ustug generujgcych przychody
(,RGU")
Klient rozumiany jako osoba fizyczna lub podmiot gospodarczy

RGU zastepujg dotychczasowo raportowane umowy/abonentéw/karty SIM i obejma gtdwne ustugi
i produkty grupy — telefonia komorkowa, ptatna telewizja, Internet

Prezentacja tylko tych RGU, ktére w okresie sprawozdawczym byty aktywne i generowaty przychody

Ustugi kontraktowe
Prezentacja liczby klientéw kontraktowych
Prezentacja liczby RGU
ARPU liczone na klienta
Wskaznik churn

Wskaznik nasycenia RGU na klienta

Ustugi przedptacone

Prezentacja liczby RGU wg europejskiego standardu raportowania telekomunikacyjnych ustug
przedptaconych (definicja 90-dniowa)

ARPU na total RGU ustug przedptaconych

Informacyjnie — rownolegta prezentacja liczby klientow pre-paid wg dotychczasowej praktyki polskiego
rynku, dla celéw poréwnawczych z wynikami konkurencji




Doskonate wyniki operacyjno-finansowe

Doskonate wyniki sprzedazy wsparte komunikacjg oferty SmartDOM

Stabilna baza klientow kontraktowych wynoszgca 6,2 min
ARPU klienta wyniosto 85,3 PLN
Wskaznik nasycenia RGU na klienta wynidst 1,93x i rosnie
Stabilny churn wynoszgcy 8,8%

Wiodgce udziaty w ogladalnosci Telewizji Polsat wynoszgce 23,6%
oraz rosnacy udziat w rynku reklamy telewizyjnej do poziomu 24,8%

Kontynuacja realizacji synergii operacyjnych i finansowych

Solidne wyniki finansowe w 2Q'14
Przychody: 1,8 mld PLN
EBITDA: 709 min PLN
Marza EBITDA: 40,6%
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2. Dziatalnos¢ operacyjna

2.1 Segment ustug swiadczonych dla klientéw
indywidualnych i biznesowych



Co by byto gdyby Polkomtel nadal
raportowat jak typowy polski telekom? & R

Praktyka polskiego rynku Karty SIM kontraktowe
telekomunikacyjnego jest raportowanie
minimum 12 miesiecznej waznosci kart
przedptaconych

7417 7 440 7 400 7 352

tys.

t3czna liczba raportowanych kart SIM
klientow Polkomtelu wg tak przyjetej
praktyki wyniosta 13,7 min Cam 2012 2013 aqua

m Ustugi gtosowe i pozostate ~ m Internet mobilny

Jednakze nasza grupa postanowita
dostosowac raportowanie do standardu Karty SIM przedptacone
Komisji Europejskiej, stosujacej
90-dniowa definicje aktywnosci kart
przedptaconych, co wg nas pokazuje
prawdziwy obraz rynku

5 576 6399 6729 6367

tys.

2011 2012 2013 ZQ 14

pluse Pipla
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Nowe definicje

Pojedyncza, aktywna ustuga ptatnej telewizji, dostepu do Internetu lub telefonii komdérkowej, Swiadczona w modelu
kontraktowym lub przedptaconym.

Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgcg osobowosci prawnej, posiadajgca co najmniej
jedng, aktywng ustuge $wiadczong w modelu kontraktowym.

Sredni miesieczny przychéd od Klienta wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Sredni miesieczny przychéd od RGU pre-paid wygenerowany w danym okresie rozliczeniowym
(uwzglednia przychody z interconnect).

Rozwigzanie umowy z Klientem w drodze wypowiedzenia, windykacji lub innych dziatan, skutkujgce tym, ze po
skutecznym rozwigzaniu umowy, Klient nie posiada zadnej aktywnej ustugi  swiadczonej
w modelu kontraktowym.

Wskaznik  churn  prezentuje stosunek liczby klientéw, ktorym  dezaktywowano  ostatnig  ustuge
(w drodze wypowiedzenia, jak i dezaktywacji w wyniku dziatan windykacyjnych lub z innych przyczyn) w okresie
ostatnich 12 miesiecy do sredniorocznej liczby klientéw w tym 12 miesiecznym okresie.

Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komdérkowej oraz Internetu oznacza liczbe kart
SIM, ktore w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potaczenie, wystaty albo otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji danych.

W praktyce oznacza to, iz dana karta w okresie minionych 90 dni musiata by¢ wiozona do telefonu badz innego
urzadzenia, ktére byto uaktywnione i byto w stanie wykonaé badZ odebrac potfgczenie, wiadomosé, sesje transmisji
danych. Definicja uzyciowa 90-dniowa eliminuje tym samym karty nieaktywne.

Wedtug powyiszej definicji UKE corocznie zbiera dane operatoréow mobilnych dziatajgcych w Polsce, celem
przygotowania przez Komisje Europejskg poréwnania realnej penetracji mobilnymi ustugami telekomunikacyjnymi w
krajach Unii Europejskiej (tzw. raport Agendy Cyfrowej).

& Lo Wipla



Grupa Cyfrowy Polsat — gtowne fakty" e

6,2 min

klientow"
v

1,95 Rau

na klienta®

85,3 PLN areu

na klienta(?

Nota: (1) Dane zaokraglone
(2) Dotyczy klientow kontraktowych

16,2 min RGU

12,0 ustugi kontraktowe

4,2 ustugi przedptacone
v

6 10,6 M !N Telefon
4,3 min Telewizja



Rozwoj Grupy Cyfrowego Polsatu

16 250

4 644
2727 >
2008 2013

2Q'14

M Internet
= Pfatna telewizja
M Telefonia komodrkowa

plus& Hipla
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Lojalna baza klientéw kontraktowych £

Baza unikalnych klientow
kontraktowych stanowi fundament
naszej strategii multiplay

6,3 m 6,2 m

Stabilny wskaznik churn

Strategia maksymalizacji sprzedazy

produktow i ustug na jednego klienta:
ARPU na klienta wyniosto 85,3PLN

Wskaznik nasycenia klienta
kontraktowego liczbg RGU

wyniost 1,93 2Q'13 2Q'14

i Liczba klientéw kontraktowych

—=churn

plus& Hipla
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Poczatek wzrostu ustug kontraktowych B—

Baza RGU ustug kontraktowych

gtownie pod wptywem:

. 11,9m 12,0m
Cross-sellingu podstawowych

ustug do potgczonej bazy
klientow Cyfrowego Polsatu
i Polkomtelu

Rosngcej roli Internetu mobilnego
jako najczesciej wybieranego
drugiego produktu w ramach
programu SmartDOM

Ustugi Multiroom bedgacej 2Q'13 2Q'14
motorem dynamicznego wzrostu

liczby aktywnych ustug ptatne; Winternet

telewizj W Ptatna telewizja

M Telefonia komodrkowa

pluse Pipla
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Nowa definicja raportowania RGU
ustug przedptaconych

Liczba raportowanych RGU ustug
przedptaconych w ramach telefonii
komorkowej oraz Internetu oznacza
liczbe kart SIM, ktore w ciggu
ostatnich 90 dni wykonaty albo
otrzymaty potgczenie, wystaty albo
otrzymaty SMS/MMS albo
skorzystaty z ustug transmisji

6,4m

danych
2Q'14
m Definicja uzyciowa (90 dni)
i Dzisiejsza praktyka rynkowa (12M+)
Nota: (1) Wedtug powyzszej definicji UKE corocznie zbiera dane operatoréw mobilnych dziatajacych pl us,:_f_'; E u ipla
=

w Polsce, celem przygotowania przez Komisje Europejskg pordwnania realnej penetracji mobilnymi
ustugami telekomunikacyjnymi w krajach Unii Europejskiej (tzw. raport Agendy Cyfrowej) 18



Ustugi przedptacone

T
6,6m

6,4m

Baza aktywnych klientow ustug
przedptaconych stanowi stabilne
zrodfo przychodow i potencjat migracji
klientow do grupy klientow
kontraktowych w przysztosci

ARPU dla RGU ustug przedptaconych
w 2Q'14 wyniosto 17,9 PLN

Liczba kart SIM ustug przedptaconych
wg praktyki polskiego rynku
telekomunikacyjnego (12M+)

w 2Q’14 wyniostaby 6,4 min 2013 Q14

" Ptatna telewizja
B Internet
B Telefonia komodrkowa

Nota: Liczba raportowanych RGU ustug przedptaconych w ramach telefonii komérkowej oraz Internetu pl usd_‘; u |pla
oznacza liczbe kart SIM, ktdére w ciggu ostatnich 90 dni wykonaty albo otrzymaty potaczenie, wystaty

albo otrzymaty SMS/MMS albo skorzystaty z ustug transmisji danych

19



Skuteczne wdrazanie strategii multiplay ~ E@3F==

Doskonate wyniki sprzedazy

| o 1" bRUGH UStUGA
W ofercie SmartDOM jest juz || 7 RARATEM

ponad 300 tys. klientow NA ABONAMENT

Liczba RGU posiadanych przez te
grupe klientow to ponad 1 min
Pozytywny wptyw komunikacji na
sprzedaz ofert standardowych
(single-play)

Program SmartDOM || 7 ABONAMENTEM |

ma pozytywny wptyw na ARPU NAWET
klienta kontraktowego | 1 Z|'

20



Lider technologii LTE

1. Najwiekszy E;_‘n
S

zasieg LTE -~ }

- 67% populacji

/. Szeroki wachlarz
urzgdzen
mobilnych

3. Power LTE — realna konkurencja
dla Internetu stacjonarnego

—  pluse Hipla
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Power LTE — wiecej niz mobilny Internet

[
Mamy najszybszy Internet mobilny Niezalezny ranking predkosci dostawcéw
sposrod wszystkich operatorow Internetu w Polsce
komorkowych w Polsce oraz | Mb/s
swiadczymy najwyzszg liczbe ustug, UPC _ 21,7

tgcznie wynoszacg 1,4 min
operatorzy kablowi (blended) 19,1
Dzieki swoim parametrom oraz

nowoczesnym urzadzeniom Power LTE pIUSv I 126
moze skutecznie konkurowac

z wiekszoscig sieci stacjonarnych,
stajgc sie realng konkurencjg operatorzy stacjonarni 7,9
Internetu domowego

Neostrada 8,7

T-Mobile 5,6
Umozliwiamy tym samym swoim
obecnym i przysztym klientom
nieograniczony dostep do tresci video, Orange 4,7
rowniez tych ktore sami produkujemy

Play 5,2

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Speed Test (www.speedtest.pl), pomiar z lipca 2014 r. p I us< L,, J' |p|a
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Rosngce znaczenie video online =

Ogladanie tresci audiowizualnych
jest jedng z najczestszych aktywnosci
W sieci

—
W |p |a NAJWIEKSZA TELEWIZJA INTERNETOWA
| 4

NA KRAWEDZI 2

TYLKO W IPLI

Mamy produkt, odpowiadajgcy
potrzebom naszych obecnych

klientow oraz adresujgcy potencjat ' g, —
nowej generacji Mtodych WidZOW — e Aﬂ-‘!f

j“

¥ g

-
i
f

{

pokolenia Internetu ‘3;
i nowoczesnych technologii TN

Sredniomiesieczna liczba
uzytkownikow naszej platformy
online w 2Q"14 wyniosta

okoto 4,6 mInt1)

Dzieki IPLA mozemy efektywniej
monetyzowac zarowno zakupiony,
jak i wyprodukowany przez nas kontent

Nota: (1) na podstawie danych wiasnych Spotki p I us cf_: D ipla
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2. Dziatalnos¢ operacyjna

2.2 Segment nadawania i produkgji
telewizyjnej



Ogladalnosc¢ naszych kanatow w 2Q’14

Bardzo dobre wyniki oglagdalnosci
wiosennej ramowki

Utrzymana pozycja lidera kanatu
gfownego pomimo
postepujgcego procesu
fragmentaryzacji

rynku oraz transmisji w 2Q'14
przez kanaty z grupy TVP
mundialu w Brazylii

Ogladalnosc pozostatych naszych
kanatow wzrosta gtownie dzieki
dofgczeniu do grupy TV4 i TV6

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne

Nota: (1) ATM Rozrywka, ESKA TV, Polo TV, TV Puls, Puls2, Stopklatka TV wzrost r/r 0 37%

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtéwne Kanaty tematyczne

135%  179%

10,1%

9,3% 8,6% 9,0%

6,7%

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT  TVN TVP

Dynamika udziatow w ogladalnosci

2Q'13

23,6% 24,0% 24,5% 2375 .
19,7% “a1,0% 230% S50 TR ) ey 2Q'14

8,4%
6,1%

Grupa  GrupaTVN GrupaTVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTTW

& Lo Wipla



Ogladalnosc¢ naszych kanatow w 1H'14

Kanat gtowny ponownie liderem
ogladalnosci w grupie komercyjnej

Kontynuacja strategii grupy

W segmencie nadawania

| produkcji telewizyjne;
zaktadajgcej utrzymanie fgcznych
udziatow w ogladalnosci

Zrédto: NAM, wszyscy 16-49, cata doba; SHR%, analizy wewnetrzne

Nota: (1) ATM Rozrywka, ESKA TV, Polo TV, TV Puls, Puls2, Stopklatka TV wzrost r/r o0 35%

Udziat w ogladalnosci

Kanaty gtéwne Kanaty tematyczne

13,3%  13,0%

9,9% 9,7%
8,8% 8,9%

6,6%

POLSAT TVN TVP1 TVP2 POLSAT  TVN TVP

Dynamika udziatow w ogladalnosci

1H'13
23,9% 25,2% 23 9%

23,0% .
20,0% ° 23,0%,; g9 22,2% 1H'14

5,7% 7,7%
)

Grupa  GrupaTVN GrupaTVP Pozostate Pozostate
Polsat kab-sat DTT @

& Lo Wipla



Pozycja na rynku reklamy w 2Q'14

Przychody z reklamy telewizyjnej
i sponsoringu Grupy TV Polsat
rosng znacznie szybciej niz rynek,
dzieki dynamicznie rosngcym
przychodom z reklamy
dotychczasowych kanatow grupy
oraz konsolidacji od wrzesnia
2013 r. wynikow TV4 i TV6

Nasz udziat w rynku reklamy
telewizyjnej wzrost do 24,8%

Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne
Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink

Wydatki na reklame i sponsoring

1022 1076

2Q'13 2Q'14

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(?)

267
224

2Q'13 2Q'14

& . ipla



Pozycja na rynku reklamy w 1H'14 e

e
Przychody z reklamy telewizyjnej Wydatki na reklame i sponsoring
| sponsoringu Grupy Telewizji +5,0%

Polsat zgodne z przyjetg strategig 1817 1908

Dynamiczny wzrost gfownie

w wyniku konsolidacji od wrzesnia
2013 roku wynikow TV4 i TV6 1H'13 1H'14
dzieki czemu udziat Grupy w rynku

wzrost w 1H 14 do poziomu 24,9%

Przychody z reklamy i sponsoringu
Grupy Telewizji Polsat(?)

+16,8% 475

407

1H'13 1H'14

Zrédto: Starlink, reklama spotowa i sponsoring; TV Polsat; analizy wewnetrzne pl US{!} ﬂ u |pla

Nota: (1) Przychody z reklamy i sponsoringu Grupy Telewizji Polsat wg definicji Starlink
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Realizacja synergii

Kontynuacja integracji operacyjnej Cyfrowego Polsatu i Polkomtelu
Powotanie Dominika Libickiego, Prezesa CP na stanowisko Wiceprezesa PLK
Powotanie Tobiasa Solorza, Prezesa PLK na stanowisko Wiceprezesa CP

Powotanie Tomasza Szelgga, Cztonka Zarzadu CP na stanowisko Cztonka Zarzgdu PLK
i powierzenie mu zarzgdzania finansami catej grupy kapitatowe]

Kontynuacja realizacji szeregu projektow majgcych na celu realizacje
zapowiedzianych synergii, w nastepujacych obszarach:

Marketing

Sprzedaz

Obstuga i utrzymanie klienta

IT

Finanse
Realizacja zapowiadanych synergii finansowych

Nowa umowa kredytowa CP

Sptata starego kredytu bankowego CP, umorzenie obligacji Senior Notes CP (7,125%),
umorzenie obligacji PIK PLK (14,25%)

& . ipla



Srednioterminowe cele operacyjne

Wspdlne dziatania
ofertowe

Wspolne
Call Center

Integracja
systemow IT

Jedna siec
sprzedazy

Projekt w toku

Oczekiwana finalizacja 2016

Projekt w toku

Oczekiwana finalizacja 2016

Projekt w toku

Oczekiwana finalizacja 2016

ipla



Projekty w toku

Marketing

Obstuga
i utrzymanie
klienta

IT

Sprzedaz

Monetyzacja bazy wspdlnych klientéw grupy poprzez maksymalizacje sprzedazy ustug

w ramach SmartDOM

Spdjna strategia produktowa i cenowa dla poszczegdlnych produktéw obydwu spétek
Optymalizacja wydatkéw marketingowych — kampanie taczone dla marek PLK i CP
Ujednolicenie marketingu oferty Internetu — Power LTE

Optymalizacja struktury wydatkéw mediowych

Optymalizacja struktury organizacyjnej oraz procesow wewnetrznych w ramach nowej grupy

Tworzenie wspdlnego call center

Realokacja zasobdéw do tanszych lokalizacji, rekrutacja w mniejszych miastach
Uspodjnienie standardéw obstugi klienta — wyzsza skutecznos¢, wieksza satysfakcja
Unifikacja systemow prowizyjnych, skuteczniejsza motywacja konsultantow

Efekt skali - wspdlne zakupy hardware i software

Integracja infrastruktury IT

Wprowadzenie rozwigzan wtasnych CP obstugujgcych procesy ofertowo-sprzedazowe do PLK
Uspdjnienie architektury systemow IT

Rozpoczecie procesu unifikacji systeméw, np. billingowych

Zwiekszenie efektywnosci sprzedazy produktéw CP i PLK w obu sieciach
Zmniejszenie tacznej liczby punktéw sprzedazy

Uspodjnienie procesow sprzedazy w ramach jednego punktu

Budowa wspdlnych systemdw logistyczno-magazynowych

Wspdlne szkolenia i edukacja

Unifikacja systemow prowizyjnych, skuteczniejsza motywacja sieci sprzedazy

& . ipla



Efekty | etapu refinansowania

Obnizka sredniego kosztu
finansowania?

Oszczednosci odsetkowe
tacznie do konica 2019 r.

byto: jest:

PLN: 55% PLN:
Struktura walutowa EUR: 28% EUR:

USD: 17% USD:

(na koniec 1Q’14) (na koniec 2Q’14)

% realizac;i
synergii finansowych®

Nowy guidance dla synergii

finansowych tacznie do korica 2019 .

Nota: (1) Dotyczy facznie zadtuzenia grupy CP i grupy Metelem; bez hedgingu - |p|a
(2) Uwzglednia petne koszty refinansowania oraz inkrementalne oszczednosci odsetkowe



.

4. Wyniki finansowe
o e

Tomasz Szelag
Cztonek Zarzadu, CFO
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/miany prezentacji rachunku wynikow

Zmiany w uktadzie przychodoéw i kosztow operacyjnych majg na celu
pogrupowanie dotychczas prezentowanych kategorii w ramach nowego
rachunku wynikow i nie majg one zadnego wptywu na uprzednio
prezentowane przez Grupe Cyfrowy Polsat sumy przychodow i kosztow,

wysokosci EBITDA, ani zysku netto

Przychody i koszty operacyjne nowej grupy obejmowac beda:

Przychody detaliczne od klientow
indywidualnych i biznesowych

Przychody hurtowe
Przychody ze sprzedazy sprzetu
Pozostate przychody ze sprzedazy

Koszty kontentu

Amortyzacje, utrate wartosci i likwidacje

Koszty techniczne i rozliczen miedzyoperatorskich
Koszt wtasny sprzedanego sprzetu

Koszty windykacji, odpiséw aktualizujgcych
wartos¢ naleznosci i koszt spisanych naleznosci

Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi
| utrzymania klienta

Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz
pracownikow

Inne koszty
< .Ipla



Wyniki finansowe grupy w 2Q’14

min PLN 2Q'14 zmiana r/r Wzrost przyChOdéW, kosztow i EBITDA
spowodowany gtownie konsolidacja
wynikow grupy Metelem od 7 maja

P hod 1.751 1379

reyEnosy & 2014,

Kosztyll) 1.042 116% Wzrost marzy EBITDA e'fektem |
konsekwentnej dyscypliny kosztowe;
oraz konsolidacji Metelem

EBITDA /709 176%

Poziom zysku netto pod wptywem
kosztow odsetkowych grupy Metelem,
Marza EBITDA 40,6% 5,6pkt% jednorazowych kosztow zwigzanych

z wczesniejszg sptatg kredytu
terminowego CP oraz obligacji Senior

Zysk netto 132 64%
Y Notes CP
Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 - e ipla

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu ustug swiadczonych dla
klientow indywidualnych i biznesowych w 2Q'14

min PLN 2Q'14 zmiana r/r
Przychody 1.466 204%
Koszty!) 873 170%
EBITDA 593 271%
Marza EBITDA 40,6% 7,4 pkt%
Zysk netto 162 (43%)

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6
miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

Wzrost przychodow, kosztow i EBITDA
spowodowany gtownie konsolidacja
wynikow grupy Metelem od 7 maja
2014 .

Poziom zysku netto pod wptywem
kosztow odsetkowych grupy Metelem,
jednorazowych kosztow zwigzanych

z refinansowaniem zadtuzenia CP oraz
otrzymang dywidendga od Telewizji
Polsat

& . ipla



Wyniki segmentu nadawania i produkcji

telewizyjnej w 2Q'14

min PLN 2Q'14 zmiana r/r
Przychody 326 12%
Koszty!l) 210 9%
EBITDA 116 19%
Marza EBITDA 35,7% 1,7 pkt%
Zysk netto 106 39%

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6
miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji

Wzrost przychodow gtownie dzieki
znacznie lepszym przychodom

z reklamy i sponsoringu w porownaniu
do dynamiki catego rynku reklamy
telewizyjnej, a takze konsolidacji
wynikow kanatow TV4 i TV6

Wieksza dynamika wzrostu
przychodow w porownaniu z bazg
kosztowgq stata sie gtowng przyczyna
wzrostu EBITDA oraz zysku netto

& . ipla



(mln PLN)

Przychody i koszty — czynniki zmian 2Q'14 @@=

Przychody® Koszty?
zmianar/r +137% zmianar/r +149%
+1,0 mid +0,8 mid
174
38 6
-18
19 1352
-22
=
)
o
£
736 ”n £
542 20
Przychody  Stary segment Grupa Metelem  Segment Wytaczenia i Przychody Koszty Stary segment Grupa Metelem  Segment Whytaczenia i Koszty
2Q'13 ustug nadawania i korekty 2Q'14 2Q'13 ustug nadawania i korekty 2Q'14
Swiadczonych produkcji  konsolidacyjne Swiadczonych produkcji  konsolidacyjne
klientom telewizyjnej klientom telewizyjnej

indywidualnym

indywidualnym

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6

miesiecy zakonczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne

Nota: (1) Przychody ze sprzedazy (nie zawierajg ,,Pozostatych przychoddw operacyjnych”)
(2) Koszty operacyjne (nie zawierajg ,,Pozostatych kosztow operacyjnych”)

plus& Hipla

POLSAT
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EBITDA i zysk netto — czynniki zmian 2Q’14 @@=

(mln PLN)

EBITDA

+176%

zmianar/r +452 min

19 4 709

(mIn PLN)

— T T

EBITDA Stary segment Grupa Metelem  Segment Korekty EBITDA
2Q'13 ustug nadawaniai konsolidacyjne 2Q'14
Swiadczonych produkcji
klientom telewizyjnej

indywidualnym

&— Marza EBITDA

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6
miesiecy zakonczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne

Zysk netto

zmianar/r

+64%
+51 min

Zysk netto
2Q'13

12 132

Konsolidacja wynikéw Inne czynniki Zysk netto
Grupy Metelem 2Q'14

plus® Hipla

POLSEAT
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Struktura przychodow w 2Q'14

mIin PLN
Przychody detaliczne od .
klientow indywidualnych i 4 166%
biznesowych
0]
Przychody hurtowe 4 81%
Przychody ze sprzedazy I55 4 371%
sprzetu 12
Pozostate przychody ze | 13 A 10%
sprzedazy 10

m2Q'14 =2Q'13

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6
miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne

3% 1%

69%

Przychody detaliczne od klientow
indywidualnych i biznesowych
M Przychody hurtowe

M Przychody ze sprzedazy sprzetu

B Pozostate przychody ze sprzedazy

plus& E% ipla
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Struktura kosztow w 2Q’14

min PLN
1% 3,5%
Amortyzacja, utrata wartosci i 4 400%
likwidacja
Koszty techniczne i rozliczen 4 365%
miedzyoperatorskich
Koszty kontentu 4 9%
Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 17 4 1027%
Koszty dyll?trybucji, n?arkfetingu, 4 63% m Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja
obstugi i utrzymania klienta
Koszty techniczne i rozliczerh miedzyoperatorskich
Wynagrodzenia i $wiadczenia na 4 158%
rzecz pracownikow M Koszty kontentu
Koszty windykacji, odpisow 8 4 95% I Koszt wtasny sprzedanego sprzetu
aktualizujgcych wartosé 9 . ] N o
naleznogci i koszt spisanych naleznosci Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta
Inne koszty 4 41% 1 Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikow
B Koszty windykacji, odpisdw aktualizujgcych wartosé naleznosci i
koszt spisanych naleznosci
] 2Q|14 ] 2Q|13 H Inne koszty

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 31 6 pl US{!_': u |pla

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne



Rachunek przeptywdw pienieznych w 1H'14 E3F==

2800,0 2176,9
= -1,5
—
[a W
C
£ 1800,4
649,6
3422 3483
Srodki pieniezne  Srodki Zaciggniecie Sptata Sptata Sptata Wyptacone Nabycie Wydatki Pozostate  Srodki pieniezne
i ich ekwiwalenty pieniezne kredytéw obligacji  otrzymanych odsetekod  dywidendy udzialéww inwestycyjne @ przeptywy iich ekwiwalenty
na poczatku netto z kredytowi  kredytéw, jednostkach oraz
okresu dziatalnosci pozyczek pozyczek, zaleznych krétkoterminowe
operacyjne; (czeé¢  obligacji, Cash pomniejszone inwestycje
kapitatowa) Pool, leasingu o przejete na koniec
finansowego ¢rodki okresu
i zaptacone pieniezne
prowizje
Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 31 6 pl US{!} m u |p|a
| PoLsaT |

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Nie zawierajg wydatkow na udostepnione klientom zestawy odbiorcze



Zadtuzenie grupy na 30 czerwca 2014 . e

min PLN Wartos¢ Wartos¢ Struktura walutowa zadtuzenia®
bilansowa nominalna USD

Kredyt Terminowy (PLN) 2.433 2.470 11,6%
Kredyt Rewolwingowy 300 300
PLN

Kredyt PLK — Transza A (PLN) 2.098 2.108 EUR 71,2%
Kredyt PLK — Transza B (PLN) 3.100 3.121 17,2%
Kredyt PLK — Transza C (PLN) 1.609 1.621
Kredyt rewolwingowy PLK 0,0 0,0
Obligacje Senior Notes PLK EUR? 2.825 2.257
Obligacje Senior Notes PLK USD? 1.894 1.524 Zapadalno$¢ diugu®
Leasing 10 10 (min PLN) 3761 3780
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty3 2.177 2.177
Zadtuzenie netto 12.092 11.234 1971
EBITDA LTM, pro-forma* 3.968 3.968 1045 1289 1114

- 849
Zadtuzenie netto / EBITDA LTM 3,0x 2,8x _ﬁ = 440 = - 350

1 Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 542,5 mIn EUR, przeliczona wedtug $redniego kursu NBP z dnia

30 czerwca 2014 roku na poziomie 4,1609 PLN/EUR. Wartos¢ obiigacji zostata wyceniona do wartosci godziwej 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
na moment nabycia spotki Metelem.

2Nominalna wartos¢ obligacji Senior Notes PLK 500 mIn USD, przeliczona wedtug kursu NBP z dnia 30 czerwca

2014 roku na poziomie 3,0473 PLN/USD. Warto$¢ obligacji zostata wyceniona do wartosci godziwej. m SFA CP = SFA PLK [ | Ob|lgaCJe PLK

3 Pozycja zawiera wartos¢ srodkdw pienieznych iich ekwiwalentéw, w tym srodkdw pienieznych o ograniczonej

mozliwosci dysponowania, oraz lokat krétkoterminowych.

4EBITDA LTM, pro-forma, obejmuje skonsolidowany pro-forma wynik EBITDA Grupy Cyfrowy Polsat, przy

zatozeniu konsolidacji wyniku Grupy Metelem przez okres petnych ostatnich 12 miesiecy.

5 Nominalna wartos$¢ zapadalnosci dtugu

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 31 6 pl US{!_': u |pla

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne



Najwazniejsze zmiany w bilansie

Aktywa trwate

Inne rzeczowe aktywa

trwate

Wartos¢ firmy

Relacje z klientami

Inne wartosci
niematerialne

Aktywa obrotowe

Naleznosci z tytutu
dostaw i ustug oraz
pozostate naleznosci

Lokaty
krétkoterminowe

Srodki pieniezne i ich
ekwiwalenty

Aktywa razem

Aktywa

30 czerwca 2014

23.392

3.011

11.736

4.482

2.361

4.435

1.374

270

1.894

27.827

31 grudnia 2013

4.456

251

2.603

137

1.220

374

342

5.676

Zmiana

18.936

2.760

9.133

4.482

2.224

3.215

1.000

270

1.552

22.151

Kapitat wtasny

Zobowiazania
dtugoterminowe

Kredyty i pozyczki
Obligacje

Zobowigzania z tytutu
koncesji UMTS

Zobowiazania
krétkoterminowe

Kredyty i pozyczki
Obligacje

Zobowigzania z tytutu
dostaw i ustug oraz
pozostate
zobowigzania

Fystrahy
LyLul

yiutu

ZAahAawiinasania o
LUVUWigLdllia £

koncesji UMTS

Pasywa razem

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne

Pasywa

30 czerwca 2014

9.092

14.745

8.446

4.287

836

3.990

1.094

432

1.619

116

27.827

31 grudnia 2013

3.001

1.700

240

1.340

975

246

99

413

5.676

Zmiana

6.091

13.045

8.206

2.947

836

3.015

848

333

1.206

116

22.151

ipla
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5. Podsumowanie

D
Dominik Libicki

Prezes Zarzadu

FFFFFF



Podsumowanie drugiego kwartatu 2014

Zakonczony sukcesem proces nabycia Metelem Holdings
Company Limited otwierajgcy nowy rozdziat w historii
Grupy Polsat

Doskonate wyniki sprzedazy

Bardzo dobre wyniki ogladalnosci oraz dynamicznie rosngace
przychody reklamowe grupy

Solidne wyniki finansowe

Kontynuacja procesu integracji operacyjnej ukierunkowane;
na wygenerowanie zapowiedzianych synergii operacyjnych

Zrealizowanie znaczacej wiekszosci synergii finansowych —
podnosimy nasze oczekiwania do poziomu 700 min PLN tgcznie
do konca 2019 .

& . ipla
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Wyniki finansowe grupy w 1H'14

min PLN 1H'14 zmiana r/r Wzrost przychodow, kosztow
i EBITDA spowodowany gtownie
konsolidacjg wynikow grupy

P hod 2478 72% ,
eyEnoay ’ Metelem od 7 maja 2014 .

Kosztyll) 1487 599 Wzrost marzy EBITDA e'fektem |
konsekwentnej dyscypliny kosztowe;
oraz konsolidacji Metelem

EBITDA 991 97%

Poziom zysku netto pod wptywem
dodatkowych kosztow odsetkowych
Marza EBITDA 40,1% 5,0 pkt% grupy Metelem oraz jednorazowych
kosztow zwigzanych z wczesniejszg
sptatg kredytu terminowego CP

Zysk netto 230 31% T .
Y ’ oraz obligacji Senior Notes CP
Zrédto: Skrécone $rodroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 o d ipla

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu ustug swiadczonych dla
klientow indywidualnych i biznesowych w 1H14

min PLN 1H14 zmiana r/r Wzrost przychodow, kosztow
i EBITDA spowodowany gtownie
Przychody 1.961 103% konsolidacjg wynikow grupy
Metelem od 7 maja 2014 .
Koszty® 1.187 85% Poziom zysku netto pod wptywem
dodatkowych kosztow odsetkowych
EBITDA 774 139% grupy Metelem, jednorazowych

kosztow zwigzanych
z refinansowaniem zadtuzenia CP

Marza EBITDA 39,6% 6,0 pkt% :
oraz otrzymang dywidendg
od Telewizji Polsat
Zysk netto 192 (39%)
Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 - e ipla

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Wyniki segmentu nadawania i produkcji
telewizyjnej w 1H14

min PLN 1H'14 zmiana r/r Organiczny wzrost przychodow
z reklamy i sponsoringu wsparty
Przychody 592 11% konsolidacjg nowo nabytych kanatow
TV4iTV6
Koszty(®) 375 5%

Wieksza dynamika wzrostu przychodow
w poroéwnaniu z bazg kosztowa stata
EBITDA 217 22% sie gtowng przyczyng wzrostu EBITDA
oraz zysku netto

Marza EBITDA 36,7% 3,2 pkt%
Zysk netto 185 34%
Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 o \d ipla

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji, utraty wartosci i likwidacji



Przychody i koszty — czynniki zmian 1H'14

Przychody(!) Koszty(2)
zmianar/r +72% zmianar/r +76%
+1,0 mid +0,8 mid
59 2469 20 1859
]
222 -25
= 1433 30 = 1055 16
I )
= o
= £
£ £
| T T T T T . T T T T T
Przychody  Stary segment Grupa Metelem  Segment Wytaczenia i Przychody Koszty Stary segment Grupa Metelem  Segment Wytaczenia i Koszty
1H'13 ustug nadawania i korekty 1H'14 1H'13 ustug nadawania i korekty 1H'14
$wiadczonych produkcji  konsolidacyjne Swiadczonych produkcji konsolidacyjne
klientom telewizyjnej klientom telewizyjnej
indywidualnym indywidualnym

Zr6dto: Skrocone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 pl usd u |p|a

miesiecy zakonczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Przychody ze sprzedazy (nie zawierajg ,,Pozostatych przychoddw operacyjnych”)
(2) Koszty operacyjne (nie zawierajg ,Pozostatych kosztéw operacyjnych”)



EBITDA i zysk netto — czynniki zmian 1H'14 @@=

EBITDA Zysk netto

zmianar/r +97% zmianar/r +31%
+488 min +55 min
39 4 991
— 15 230
176 -
= =
| —_
o a
£ £
E E
| T T T T T r T T T
EBITDA Stary segment Grupa Metelem  Segment Korekty EBITDA Zysk netto Konsolidacja wynikéw Inne czynniki Zysk netto
1H'13 ustug nadawaniai konsolidacyjne 1H'14 1H'13 Grupy Metelem 1H'14
Swiadczonych produkcji
klientom telewizyjnej

indywidualnym
&— Marza EBITDA

Zrédto: Skrécone $rodroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 pl us;!_‘: u |p|a

miesiecy zakonczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne



Struktura przychodow w 1H14

mIin PLN

Przychody detaliczne od
klientow indywidualnych i
bizhesowych 4 85%

Przychody hurtowe

4 47%
Przychody ze sprzedazy |63
sprzetu 25 4 154%
Pozostate przychody ze | 22
prayenody v 2%
sprzedazy 22

m1H'14 = 1H'13

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6
miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne

2,5% 1%

67,5%

Przychody detaliczne od klientow
indywidualnych i biznesowych

M Przychody hurtowe

® Przychody ze sprzedazy sprzetu

W Pozostate przychody ze sprzedazy
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Struktura kosztow w 1H' 14

min PLN

1% 4%
Koszty kontentu
4 6%

Amortyzacja, utrata wartosci i

likwidacja 4 204%
Koszty techniczne i rozliczen

migdzyoperatorskich 4 193%
Koszty dystrybucji, marketingu,

obstugi i utrzymania klienta 4 29%
Koszt wtasny sprzedanego sprzetu 1 Koszty kontentu
ysp 8O SPree 3 4 368%
Amortyzacja, utrata wartosci i likwidacja
Wynagrodzenia i $wiadczenia na
rzecz pracownikéw 4 30% W Koszty techniczne i rozliczen miedzyoperatorskich
Koszty windykacji, odpisow 5 I Koszty dystrybucji, marketingu, obstugi i utrzymania klienta
aktualizujgcych wartosé 16 4 58%
naleznosci i koszt spisanych naleznosci Koszt whasny sprzedanego sprzetu
Inne koszty 4109 = Wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikéw
B Koszty windykacji, odpisédw aktualizujgcych wartos¢ naleznosci
\ \ i koszt spisanych naleznosci
m1H'14 1 1H'13 B Inne koszty

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 31 6 pl US{!_': u |pla

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne



Pozycje ponizej EBITDAw 2Q'14

(mlIn PLN)

0,7 e
EBITDA Amortyzacja, utrata  Koszty netto Pozostate koszty Udziat w zysku Zysk brutto Podatki Zysk netto
wartosci i likwidacja odsetek finansowe netto jednostki

wspotkontrolowanej

Zr6dto: Skrocone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 pl usd u |p|a
| PoLsaT)

miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne POLSAT
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Pozycje ponizej EBITDA w 1H'14

g ‘JJJ.’J&‘@’I&JJJ.
=4
)
[a W
£
£
1,3
EBITDA Amortyzacja, Roéznice kursowe  Koszty netto Pozostate Udziat w zysku Zysk brutto Podatki Zysk netto
utrata wartosci odsetek koszty finansowe jednostki
i likwidacja netto wspotkontrolowanej

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe za okres 3 i 6 pl us.:f_‘; u |p|a

miesiecy zakonczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
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8. Wyniki finansowe Grupy

Eileme 2%
.

Rozdziat ,7. Wyniki finansowe Grupy Eileme 2” niniejszej prezentacji oparty zostat na skréconym srodrocznym
skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym Grupy Eileme 2 AB (publ) za okres 6 miesiecy zakoriczony 30 czerwca
2014 roku. Informacje zawarte we wspomnianym rozdziale adresowane sg wytgcznie do inwestorow posiadajgcych
obligacje wyemitowane przez Grupe Eileme 2 AB (publ) badZ do inwestoréw rozwazajgcych ich zakup. Definicje
wybranych informacji, danych finansowych, wskaznikéw operacyjnych lub sposdb ich prezentacji moze rézni¢ sie od
sposobu prezentacji zawartego w Skonsolidowanych Sprawozdaniach Finansowych Grupy Cyfrowy Polsat i zarzad
Grupy Cyfrowy Polsat nie gwarantuje ich petnej spdjnosci z informacjami, danymi finansowymi, wskaznikami
operacyjnymi zawartymi w sprawozdaniu Grupy Cyfrowy Polsat. Dlatego inwestorzy Grupy Cyfrowy Polsat nie powinni
kierowac¢ sie informacjami, danymi finansowymi ani wskaznikami operacyjnymi zawartymi w rozdziale ,7. Wyniki
finansowe Grupy Eileme 2” niniejszej prezentacji podczas podejmowania wtasnych decyzji inwestycyjnych.
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Wyniki finansowe Grupy Eileme 2

w 2Q’14

min PLN 2Q'14
Przychody 1.619
Koszty®) 948
EBITDA /708
Marza EBITDA 43,7%
FCF 510

Dtug netto/EBITDA LTM(?) 3.1x

zmiana r/r

(5%)

(4%)

(6%)

(0,5 pkt%)

2%

(0.5x)

(0.7x) incl. PIK

Poziom przychoddéw pod wptywem czynnikéw
regulacyjnych - ostatni kwartat
nieporownywalnosci stawek MTR

Rosngce przychody z transmisji danych,

ze sprzedazy sprzetu oraz rosngcy strumien
przychoddw hurtowych, czeSciowo mitygujg
presje na przychody z ustug gtosowych

Wzrost sprzedazy kontraktéw w ramach programu
SmartDOM skutkuje nieznacznie wyzszymi
kosztami pozyskania klientow, co przetozy
sie na dodatkowe przychody w przysztosci

Marza EBITDA na stabilnym poziomie ok. 44%

Wysoki poziom FCF wynika czesciowo z
przejsciowej obnizki kapitatu obrotowego w efekcie
jednorazowych rozliczen dot. VAT

Utrzymane szybkie tempo oddtuzania Grupy.
Sptata Obligacji PIK poprzez dokapitalizowanie
grupy Metelem

Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy Eileme 2 AB (publ) za okres 6
miesiecy zakoriczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne.
Nota: (1) Koszty nie uwzgledniajg amortyzacji i utraty wartosci ; (2) Cash Flow operacyjny pomniejszony o Cash

Flow inwestycyjny z wytgczeniem kréotkoterminowych inwestycji (lokat kréotkoterminowych) oraz pomniejszony
o zaptacone odsetki oraz rozliczone instrumenty pochodne dotyczace kredytéw i obligacji Grupy Eileme 2.

(2) Nominalna warto$¢ dtugu, bez uwzglednienia obligacji wewnatrzgrupowych. Gotéwka uwzglednia

krotkoterminowe inwestycje (lokaty kapitatowe)



Rachunek przeptywow pienieznych Grupy
Eileme 2 w 1H'14

.

% 1339,9 1970,9
= s W ImEmmEEEE .
< _810
E 1448,0
Srodki pieniezne Srodki pieniezne Sptata odsetek i Wydatki Pozostate przeptywy Srodki pieniezne
i ich ekwiwalenty z dziatalnosci operacyjnej  rozliczenie transakcji inwestycyjne (1) i ich ekwiwalenty
na poczgtku zabezpieczajgcych oraz
okresu krétkoterminowe
inwestycje
na koniec
okresu
Zrédto: Skrécone $rédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy Eileme 2 AB (publ) za okres 6 pl us,:_'f_‘; u |pla

miesiecy zakonczony 30 czerwca 2014r. oraz analizy wewnetrzne
Nota: (1) Obejmuje catos¢ przeptywow gotdwkowych dotyczacych dziatalnosci inwestycyjnej, z wytgczeniem
krotkoterminowych inwestycji (lokat krétkoterminowych)
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Kontakt
Barttomiej Drywa

Dyrektor Relacji Inwestorskich
Telefon: +48 (22) 356 6004

Faks: +48 (22) 356 6003

Email: bdrywa@cyfrowypolsat.pl

www.cyfrowypolsat.pl/inwestorzy
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